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PRESENTACION

La volatilidad de los precios del mercado energético ante el
avance de las renovables y el complejo contexto geopolitico,
requieren de nuevos modelos de compra de electricidad para

obtener una posicion competitiva y reducir los riesgos.

Para las empresas, conocer el funcionamiento del mercado eléctrico, elimpacto
de las medidas regulatorias y las posibilidades de flexibilizar el contrato de
electricidad para optimizar el coste energético, son aspectos claves en la gestion.

Esta formacion practica esta pensada para que las pequenas y medianas
empresas puedan entender el escenario actualy tomar las decisiones adecuadas
en cuanto al aprovisionamiento de energia eléctrica.

Caracteristicas Técnicas:

* MODALIDAD: Aula Virtual

« DURACION: 4 Horas. ( 2 Sesiones de 2 Horas)

« DIiA: Consultar en la web: www.induing.com

» HORARIO: De 10:00 a 12:00 Hrs.

* PRECIO: 220 €

* PLAZAS LIMITADAS: 30 Personas

* BENEFICIOS: Formacion Bonificable por FUNDAE
= CERTIFICADO: De asistencia a los participantes




OBJETIVOS

+ Dotar alos asistentes del conocimiento y herramientas necesarias para una adecuada
gestion del coste eléctrico de sus empresas.

DESTINATARIOS

* Gerentes y Directores Generales

» Directores de planta de fabricacion en el ambito industrial.
» Jefes de produccion

» Jefes de Compra

* Responsables de aprovisionamiento tanto del sector industrial como de servicios que

tengan inquietud por realizar un aprovisionamiento eficaz de una materia prima tan
relevante como la electricidad

ALCANCE

* Comprender el funcionamiento del mercado eléctrico espanol.

* Entender los principales aspectos que afectan a la conformacién del precio de la
energia eléctrica.

* Adquirir las herramientas Uutiles, practicas y accesibles para el aprovisionamiento de
energia eléctrica.

. QUE TE LLEVAS?

* Unconocimiento profundo del funcionamiento del mercado eléctrico espanoly
europeo.

* Informacion quete permmita comprender lavolatilidad del mercado energético actual

* Lainformacion suficiente para que puedas entender cémo se conforman los precios de
la energia eléctricay del gas.

* Aprenderas a interpretar adecuadamente tu factura eléctrica y a gestionar los aspectos
que afectan a la configuracion del precio: La parte de tu factura sujeta a regulaciényla
parte sujeta a precio de mercado.

* Lainformacidon necesaria para que puedas por ti mismo gestionar las formulas mas
apropiadas paraabastecerte de estarelevante materia prima.

» Lainformacion que permita a tu empresa elaborar una estrategia adecuada y

planificada de aprovisionamiento en funcién de tu curva de carga y de la politica de
aprovisionamiento a corto, medio y largo plazo.

., DONDE APLICARLO?

* Entuempresay en la gestion diaria que puedas realizar para la optimizacidn del coste
eléctrico.




PROGRAMA

SESION 1. CONOCIMIENTO DEL MERCADO ELECTRICO

* Codmo funciona el mercado eléctrico.

*« Como sefijan los precios de la energia eléctrica en el mercado espanol.
* Elmercado regulado: Novedades regulatorias.

*» Mercado de emisiones CO2.

* Alternativas eficaces (fotovoltaica) y eficiencia energética.

SESION 2. LA COMPRA DE ENERGIA ELECTRICAY GAS

* La planificacion de la compra de la energia como materia prima.

» Definir la estrategia y diversificar el aprovisionamiento.

» Establecer politicas a corto, medio y largo plazo.

« Tomar decisiones informadas.

* Conocer elmodelo de contrato eléctrico que necesito para mi empresa.

PONENTE

Licenciado en ADE y MBA porla universidad Juan
Carlos |, Juan Antonio representa en la
actualidad uno de los mayores referentes
informativos del mercado eléctrico a nivel
nacional. Sus informes mensuales de mercado
eléctrico y gas cuentan con una gran
repercusion mediaticay reputacional que es
mensualmente recogida por medios de
comunicacion escritos, radio y television.

La estrategia y planificacion elaborada por este
eminente analista son el soporte yla base de la
estrategia de aprovisionamiento energético para
grandes companias del ambito nacionaly
multinacional.

Entre ellos, Smurffit Kappa, Hero, Teka, Crow
Food, Telefdnica, Lineas de metro y ferrocarril de
Barcelona, Bilbao, Murcia y Malaga, Grupo

JUAN ANTONIO
MARTINEZ Hinojosa, Primafrio, Ulma, Grupo Relesa,

i Ponpadour, Ucam, Goratu, Juver, Injusa,
R_ODRI GU EZ' - Verdifresh, Levantina de marmoles,
Director de Analisisde Gullén, Thyssenkrupp, etc....

Mercados Energéticos del Area de Arancel de la Aduana Espafiol y
Presidente del Comité de Etica de la
Grupo ASE
P Organizacion Mundialde Aduanas (OMA).
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